О создании информационного дистрибьютора для обеспечения информационной прозрачности системы ценообразования свободного сектора рынка газа.


Вопрос организации информационной прозрачности рынка является одним из наиболее важных при формировании объективной системы ценообразования на любые виды товаров. Информационная прозрачность достигается посредством создания единого информационного пространства, обеспеченного взаимодействием информационных дистрибьюторов с организаторами торговли (торговыми площадками и товарными биржами) и участниками рынка газа. Подобное взаимодействие решает вопрос взаимосвязи цен, формирующихся на торговой площадке, цен, формирующихся на рынке товарных фьючерсов на следующие периоды поставки (12 – 72 месяца) и цен, используемых в долгосрочных договорах.


В настоящее время, в рамках эксперимента по свободной торговле газом, начата работа по формированию организованной торговли с использованием биржевых технологий. В результате торгов происходит формирование первых ценовых индикаторов позволяющих определить цену газа как в точках торговли – балансовых пунктах, так и цену для конечных потребителей газа. 

Таким образом, создаются предпосылки для начала работы по созданию на рынке газа специализированной организации информационного дистрибьютора, обеспечивающего сбор, анализ и предоставление информации о ценах на газ в России на текущий момент, на следующий год, предоставление информации о ценах на газ в различных регионах и тд.

I этап формирования организации информационного дистрибьютора – работа с информацией о сделках с реальной поставкой газа. 

Основной задачей информационного дистрибьютора является работа с информацией, поступающей от организаторов торговли (электронная площадка и товарная биржа). Также данные по сделкам купли-продажи газа поступают от компаний, являющихся непосредственными продавцами и покупателями газа. Сбор осуществляется на добровольной и безвозмездной основе.  На основе полученной информации информационный дистрибьютор формирует бюллетень, в котором публикуется информация относительно цен и объемов сделок, заключенных на электронной площадке и товарной бирже, а так же цены и объемы сделок, заключенных участниками на внебиржевом рынке. 

Информационный дистрибьютор инструктирует компании по заполнению формы, в соответствии с которой происходит сбор данных. Форма предоставления данных должна быть единой для всех участников рынка. При этом необходимо собирать данные по всем сделкам по всем балансовым пунктам за отчетный период, а не выборочные данные. Во всех видах отчета индекс цен в каждом балансовом пункте рассчитывается на основе средневзвешенных цен по сделкам с физической поставкой газа за определенный период времени. Также предоставляются данные по объемам сделок и их количестве, однако не указываются компании, являющиеся покупателем и продавцом по этим сделкам. Тем самым обеспечивается принцип неразглашения коммерческой тайны. 
Расчеты информационного дистрибьютора, проведенные на основе полученной информации, выявляют реальную цену контрактов на рынке физических поставок. Это позволяет корректировать в будущих сделках свои действия, как участникам рынка физических поставок, так и участникам фьючерсных рынков. Таким образом, ежедневно активно работает прямая и обратная связь между финансовым рынком товарных фьючерсов по газу и физических поставок газа.
На развитых рынках информационный дистрибьютор предоставляет несколько вариантов отчетов - отчет по сделкам на дневном, недельном и месячном рынках.  При этом для этих отчетов не используются чисто финансовые сделки, а учитываются лишь сделки, завершившиеся физической поставкой газа. 
Таким образом, на первом этапе информационный дистрибьютор выполняется следующие функции:
- собирает и публикует  информацию о сделках, полученную от организаторов торговли и участников рынка;

- на основе полученной информации формирует прогнозы об изменении цен на 12 месяцев.
II этап. Развитие форм предоставления информации.
На втором этапе развития организации информационного дистрибьютора целесообразно внедрить формы анализа факторов непосредственно влияющих на изменение рыночной цены на газ. Следует отметить, что начало реализации второго этапа должно быть тесно связано с развитием двух основных форм организованной торговли газом (торговой площадки и товарной биржи). 
Это обусловлено тем, что более точный анализ цены и факторов, влияющих на изменение цены возможен при наличии высокой ликвидности рынка, обеспеченной не только производителями и потребителями газа, но и компаниями-хеджерами, хеджфондами и спекулянтами. 

На основе мировой практики можно выделить несколько основных факторов, которые следует анализировать на предмет их влияния на цены. Это политические события, температура воздуха, цены на нефть, наличие остатков газа в газовых хранилищах, количество производителей газа, число и объемы спекулятивных сделок на бирже, количество сделок на внебиржевом рынке и тд. 
Основная функция подобного анализа - выявление факторов, которые привели к отклонению цен рынка физических поставок от цен фьючерсного рынка, и определение количественной роли каждого из этих факторов. Этот анализ может использоваться для определения возможности повторения действия этих факторов в будущем и вероятности принятия или не принятия рынком физических поставок цен фьючерсных сделок.  


Основными пользователями услуг информационного дистрибьютора являются: производители и потребители газа, компании-хеджеры, финансовые институты (инвестиционные компании, хеджфонды, банки) участвующие в процессе торгов на организованном рынке газа, государственные органы, осуществляющие надзор за системой ценообразования в свободном секторе рынка газа, а также государственные органы, осуществляющие надзор за соблюдением антимонопольного законодательства.  

Работа, проводимая информационным дистрибьютором, позволит создать единое информационное пространство, обеспечивающие взаимодействие участников рынка, инфраструктурных организаций, организаторов торговли и государственных органов в процессе выявления объективной цены на газ, посредством рыночных процедур. Таким образом, этот институт рынка является замыкающим звеном, обеспечивающим связь между рынком товарных фьючерсов и рынком физических поставок. 

Одним из важнейших элементов формирования информационного дистрибьютора является достоверность и доверие к представляемой им информации со стороны участников рынка и государственных органов. В целях решения этой задачи целесообразно, чтобы в состав учредителей информационного дистрибьютора вошли ОАО «Газпром», крупнейшие производители и  потребители газа. Для обеспечения прямой связи с основными инфраструктурными организациями целесообразно привлечь в состав акционеров созданную по результатам эксперимента юридически самостоятельную электронную площадку и Межрегиональную биржу нефтегазового комплекса. Для эффективного построения системы отношений, а так же для более качественной работы по сбору и анализу информации целесообразно привлечь к созданию информационного дистрибьютора ведущие информационные и консалтинговые агентства: Platts, Bloomberg, Интерфакс. 

 Первый шаг в этом направлении - это совместная работа ООО «Межрегионгаз» и НП «Межрегиональная биржа нефтегазового комплекса» по анализу информации о результатах торгов на электронной торговой площадке и начало работы по построению отношений с участниками рынка газа. Это позволит приступить к созданию единого информационного пространства рынка газа в кратчайшие сроки. 
Практические шаги создания информационного дистрибьютора:


Для практической реализации проекта НП «МБНК» создало в рамках своей штатной структуры аналитический отдел, в рамках которого планируется подготовить и апробировать систему взаимодействия с участниками рынка газа.


Предполагается, на первом этапе проводить анализ цен, сложившихся по результатом торгов на электронной торговой площадке. И на их основе формировать отчеты по уровню региональных цен, прогнозы изменения цен, анализировать влияние фактора сезонности на изменение цен и деловую активность участников торгов.


Следующим этапом является организация взаимодействия аналитического отдела НП «МБНК» с участниками рынка газа, в первую очередь с компаниями, потенциальными акционерами информационного дистрибьютора, членами НП «МБНК» и участниками торгов на электронной торговой площадке с целью получения информации о заключенных ими сделках на внебиржевом рынке. Для решения этой задачи необходимо совместно провести работу с компаниями для определения размеров и формы предоставления ими информации о сделках (объемы, сроки, цена и тд.). Также необходимо совместно разработать Соглашение о конфиденциальности. 

Получая информацию из электронной торговой площадки и от участников рынка газа появляется возможность провести анализ цен на газ, как в географическом, так и в отраслевом разрезе (металлургия, химическое производство, энергетика).


Параллельно с этим необходимо решать вопрос создания организационной основы информационного дистрибьютора. Для этого необходимо определить круг потенциальных акционеров и провести переговоры о форме создания организации.  На основе наработок  аналитического отдела НП «МБНК» определить форму взаимодействия информационного дистрибьютора с компаниями, определить условия и механизм предоставления компаниями информации о сделках по купле-продаже газа.


 В рамках созданной компании, на основе проведенной работы в рамках НП «МБНК» и накопленного массива информации о поведении цен на электронной торговой площадке, поведении цен товарных фьючерсов на «МБНК» и цен прямых договоров  появляется возможность проведения анализа и прогнозов цен в зависимости от большего числа факторов. Это политические события, температура воздуха, цены на нефть, наличие остатков газа в газовых хранилищах, количество производителей газа, число и объемы спекулятивных сделок на бирже, количество сделок на внебиржевом рынке и тд. 


Проведение подобной работы позволит сформировать на рынке газа систему взаимоувязанных институтов, позволяющих участникам рынка получать и использовать в своей производственной политике информацию как о текущих ценах на газ, так и прогнозы изменения этих цен. Что, в свою очередь, позволит компаниям проводить операции по страхованию риска негативного для них изменения цен посредством совершения фьючерсных сделок, тем самым минимизируя свои возможные финансовые потери. Подобные выгоды стимулируют участников рынка предоставлять сведения о заключаемых сделках информационному дистрибьютору. Так как в последствии они получают анализ всего сектора рынка газа, что позволяет им строить долгосрочную стратегию развития компании.

В этой связи прошу Вас, уважаемые члены рабочей группы, поддержать работу, проводимую НП «МБНК» по вопросу создания на рынке газа единого информационного пространства посредством создания организации информационного дистрибьютора.


Президент НП «МБНК»


В.Н. Баранов


24 января 2007 г. 

